In der Vielfalt heutiger Kommunikationsmittel

Den Medien aus-

Uberlegungen zur Auseinandersetzung

D ie Vielfalt der heutigen Me-

dien mit den unterschiedlichen
Formen einer Botschaft stellen unser
Urteilsvermigen auf die Probe. Wie
konnen wir das Wahre vom Manipu-
lierten unterscheiden lernen? Gibt es
Hilfen, die fiir alle Medien gleicher-
massen gelten?

Ach, was war das noch eine schine
Zeit, als im Lexikon! unter dem Stich-
wort Medien «die wichtigste Provinz
des persischen .

sen), den Knopf am Ra-
dio oder Fernseherbedie-
nen, mich physisch ins
Kino bewegen, den PC
mit dem Internet verbinden und die
Web-seiten anklicken - aber schon lau-
ern die automatischen Lieferanten, die
mir die bewusste Wahl abnehmen wol-
len. Einen Vorgeschmack darauf geben
uns die in die Landschaft gestellten
Riesenplakate, die mich beim Autofah-
ren ablenken, die auf den Web-seiten

Reichs...» be- |
schrieben wurde,
oder auch noch
Anfang dieses -
Jahrhunderts® un-
ter Medium: L
«(lat.), Mitte, Mit-
tel, etwas Vermit-
telndes; im sog.
Tierischen Ma-
gnetismus die mit
dem Magnetiseur
in Rapport stehen-
de, im Spiritismus die Geistermanife-
stationen vermittelnde Person ...»

Schon Gutenbergs Erfindung (siehe
Kasten) transportierte die unter-
schiedlichsten Inhalte: Traktate, Pam-
phlete und Kalender, Erbauliches und
Verderbtes. Die uns heute zur Verfii-
gung stehenden Informationsvehikel
vervielfachen lediglich die Menge,
die Problematik bleibt dieselbe. Mit
der Technik kommen wir allemal gut
zu Rande - was aber ist mit dem In-
halt? Wie sollen wir erkennen, was
da Spreu und was Weizen ist?

Noch muss ich zum Gliick eine Zeitung
abonnieren (oder es eben bleiben las-

! Brockhaus Enzyklopidie in vier Biinden, 1828,

% Brockhaus’ Kleines Konversations-Lexikon in
zwel Biinden, 1911.
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e Dlinkenden «Ban-
. ners», die von Wer-
bung unterbroche-
nen Filme am Fern-
sehen. Werbung be-
lebt die Wirtschaft
~ (schon und gut, so-
gar notwendig),
aber es muss mit
~ allen Mitteln ver-
hindert werden,
dass wir in der Flut
© des nicht Ge-

wiinschten unterge-
hen. Hier besteht auch ein Recht auf
Selbstbestimmung, und wir miissen uns
bei entsprechender Gelegenheit poli-
tisch engagieren!

Medienerziehung

Die Miihe im Umgang mit Medien liegt
ganz offensichtlich in der transportier-
ten Botschaft, nicht im Medium selbst.
Dies besonders dort, wo das Medium
die Botschaftist, wie es immer hiiufiger
vorkommt. In die Technik wachsen wir
(vor allem als Kinder) leicht hinein, die
Psychologie der Botschaft, des Bildes,
der Bildabfolge ist da schonum etliches
schwieriger zu meistern.

In den alten Zeiten gab es Erzihler, die
ganze Dorfer fesselten, heute gibt es
Medien, die uns das Blaue vom Him-

von Klaus Daube

mel vormachen. Wie
also kénnen wir im
Umgang mit Informa-
tion kompetent wer-
den? Wie kénnen wir als Eltern und
Erziehende denuns Anempfohlenenden
sinnvollen Gebrauch all dieser Medien
vermitteln?

In meiner Jugend (um 1950) war die
Medienerziehung in der Schule noch
nicht etabliert, kirchliche Institutionen
- vor allem Jugendgruppen - befassten
sich aber ernsthaft mit Filmen als dem
damaligen Renner bei der Jugend. Da
gab es Filmkreise, Filmclubs und natiir-
lich die Filmwertung im Aushang der
Kirche. Ja, es wurde sogar ein Medien-
sonntag postuliert, damit sich die
Pfarrherren wenigstens einmal im Jahr
Gedanken machen miissen. Mit dem
Fernsehen war es dann dhnlich. Bis sich
beider Erziehungsdirektion 'Handlungs-
bedarf anmeldete, waren die Kinder
schon lingst Experten in fremdléindi-
schen Wortern und Urlauten.

Der formale Umgang mit den neuen
Medien wurde sehr intellektuell ver-
mittelt: Filmsprache, Schnitt-Technik,
Spezialeffekte. Teilweise ging es also
schon um Inhalte, eigentlich aber nur
um deren formale Aspekte, nicht um
die Psychologie. Wohl gibt es wissen-
schaftliche Studien iiber demagogisches
Reden, rasende Bildfolgen, Darstellung
von Gewalt, die Magie der Wiederho-
lung, Auswirkung des Essens vor dem
TV-Gerit etc. Aber die Auslegungen
dieser Studien sind sehr kontrovers.
Dennoch wage ich, einige niitzliche
Verhaltensmuster aufzuzeigen.

x-mal erzahlt

Zu biblischen Zeiten wurden Informa-
tionen nur miindlich weitergegeben. Die
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Fihigkeit, eine Geschichte immer wie-
der genau gleich zu erzihlen, wurde
gepflegt. Bei den schriftlosen Viélkern
ist diese Fihigkeit immer noch vorhan-
den. Wo geschrieben wird, konnte aber
tiberall beobachtet werden, dass das Ge-
dichtnis der Menschen schwiicher wur-
de. Da die Information nun dauerhaft
konserviert war, bedurfte es keines Auf-
frischens des Gedankens mehr. Wirken-
nen diesen Effekt von unseren Kindern:
Die zum x-ten Male erzdhlte Geschich-
te darf um kein Jota abweichen. Das
Kind kann sich noch an die Originalfas-
sung erinnern, wir aber nicht mehr.

Es gilt also, beim Weitergeben von In-
formation auch auf Nuancen zu achten,
bei Unklarheiten nachzuhaken, und
dann aber bei der originalen Aussage zu
bleiben. Zu gerne schmiicken wir aus,
vergessen Wichtiges, weil die Gewich-
tung von unserer Erfahrung abhiingt.

Schwarz auf weiss
Das real Erlebte nimmt einen immer
kleineren Raum unserer Erfahrung ein.
Das dokumentierte Erleben, das Nie-
dergeschriebene, Photographierte, Ge-

filmte, auf Video Gebannte hat ein un-

erhortes Gewicht bekommen und gilt

meist als das Eigentliche. In den ostli-
chen Philosophien gilt das von den Sin-

nen Aufgenommene wohl nicht um-

sonst als das Unwirkliche.

Selbst die Information iiber die Infor-
mation ist zur Nabelschau geworden:

Es gibt Filme und Theaterstiicke iiber

Theater und Film, Videoclips iiber Fil-

me etc. An den Borsen werden Futures =

gehandelt: die Information iiber die In- |

formation tiber Warenfliisse.

Die Sprache - Quelle aller
Missverstandnisse

Das im Zwischentitel Genannte sagte
der Fuchs zum Kleinen Prinzen. Sobald
wir etwas mitteilen, stdsst unser be-

grenztes Formuliervermogen auf das =

begrenzte Auffassungsvermogen des = =~

Empfingers. Wie vieles fillt da zwi- |

schen die Ritzen? Nur zwischen wirk-
lich Vertrauten spielt Kommunikation®.

Der Stil einer Zeitung, die Haltung ei-

nes Moderators bestimmen die Qualitit
einer Botschaft.

Vergleichen Sie die personliche Erfah- |

rung iiber irgend ein Ereignis (es muss
ja nicht unbedingt eine Demo sein) mit
dem dariiber Gelesenen. Weder das per-
sonlich Erlebte, noch der mediale Be-
richt geben die gesamte Wirklichkeit
wieder. Dies gilt ganz beson-

Due hoiom ab puaging 2 b

fud-ab paging bd muqui ill-ma ders fiir die Bilder des TV. Sie
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«Die Sinne urteilen nicht, weshalb der
Irrtum allein dem Verstand anzulasten
ist», sagt der franzdsische Philosoph

Die Botschaft hor
ich wohl, allein mir

fehlt der Glaube

Dinosaurier- und Katastro-
phenfilme und anderes sind
heute eine Mischung aus 'Real-

Blaise Pascal. Wir miissen also wieder
lernen, gut zu beobachten, und die In-
terpretation von der Beobachtung zu
trennen. Guter Journalismus hélt sich

dung des Buchdrucks von Johannes Gutenberg im Jahr
it die erste gedruckte Bibel; die Druckseiten werden
on Hand farbig verziert.

3 «IstGottauchim Internet?», lehen 3/ -
1997.
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daran - niitzen wir diese Regel auch als
Gradmesser.

Worauf baue ich
mein Urteil?
Nur wenn ich Spinnen im Zoo angese-
hen habe, kann ich Berichte von teller-
grossen Taranteln ins Reich der Fabeln
schicken. Auf einem Bild seheich nicht,
wie gross das Tier wirklich ist. Die reale
Erfahrung, das Erleben ist offenbar

Voraussetzung fiir die Schulung meiner
Urteilskraft.

Unser Sohn Michael hat wohl wie viele
Andere davon gelesen, dass einrohes Ei
dank seiner vollkommenen Form nicht
zerdriickt werden konne. Ich warnte
ihn, dass mit einer Hand keine vollkom-
men gleichmiissige Kraft auf die Schale
gebracht werden kann und jedes natiir-
liche Ei von der vollkommenen Form
abweiche. Aber er wollte der Ansicht
auf den Grund gehen: eine Stunde Put-
zen in der Kiiche war die Folge. Ich
glaube, diese reale Erfahrung sitzt tiefer
als etlicher Physikunterricht.

Medienschaffende
brauchen Feedback

Das Fernsehen dringt immer tiefer in
die Privatsphére von «ins Studio einge-
ladenen Leuten» ein - niemand rekla-
miert! Die Zeitungen ergehen sich in
seitenlangen Horrorberichten und las-
sen das Positive, das erst noch in der
Nihe passiert, links liegen - wer stellt
das Abonnement ein? Ein Journalist
recherchiert sorgfiltig, hiilt Bericht und
Meinung (Interpretation) sorgfiltig aus-
einander, hat tatsdchlich noch eine ei-
gene Meinung - der Medienzar kiindigt
thm. Wer schafft die wirtschaftlichen
Zwinge?

Schreiben, sogar anrufen, ist mithsam
und erfordert nicht nur einen roten
Kopf, sondern auch Hintergrundwis-
sen. Wichtiger aber noch scheint mir
der schlichte 'Hausverstand' und
Zivilcourage. Esist sehr wichtig, gute
Strémungen zu unterstiitzen, unser
Lamentieren bringt nichts. Die Aus-
einandersetzung, die zu einer Reak-
tion an die Redaktion fiihrt, das ist die
gesuchte Medienerziehung. O
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Chiara Lubich in Bangkok

Gemeinschaft

braucht Kommunikationsmittel

A nfangs 1997 erhielt Chiara Lu-
bich von der Saint John's Uni-

versity in Bangkok das Ehrendokto-
rat in Kommunikationswissenschaf-
ten:

Um zu einer geeinteren Welt beizutra-
gen, braucht es auch die Medien. Doch,
so Chiara Lubich in ihrer Ansprache:
«sie sind nur Werkzeug. Um die Einheit
zu bringen, braucht es vor allem Men-
schen, Menschen, die Apostel/-innen
sind. Sie miissen unentbehrlicher Sau-
erteig, Salz und Licht der Welt sein.
Nur so werden die Kommunikations-
mittel iiberall lebendigen Glauben, glii-
hende Liebe, das Reich Gottes unter
den Menschen verbreiten. Aus dieser
Uberzeugung heraus waruns sofortklar,
dass die Kommunikationsmittel fiir ei-
nen wirksamen Dienst an Gott, der Kir-
che und der Menschheit von grossem
Nutzen, ja notwendig sind.»

Gemeinschaftliche
Spiritualitéat
Denndie Fokolar-Bewegung bringteine
Spiritualitiit, «die nicht nur persénlich,
sondern auch gemeinschaftlich gelebt
wird. Das bedeutet, dass man in dieser
Bewegung nicht allein zu Gott gehen
kann, dass man in der Einheit mit ihm
nicht als einzelne, sondern gemeinsam
mit den anderen wiichst. Das bedeutet:
Kommunizieren, miteinander in Bezie-
hung treten. Wenn die Gemeinschaft
unter vielen verwirklicht werden soll,
brauchtes die Kommunikationsmittel.»

Diese werden oft kritisiert, weil sie viel
Negatives verbreiten. Doch «wir moch-
ten zu denen gehoren, die sie in rechter
Weise gebrauchen. Wir danken Gott,
dass er auch in den Errungenschaften
der modernen Technik nicht abwesend
ist, sondern die Geschichte lenkt. (...)
Gerade heute, in einer Zeit, die nach
einer geeinteren Welt, nach der univer-
salen Geschwisterlichkeit verlangt, ste-
hen der Menschheit die Kommuni-

kationsmittel zur Verfiigung. Ist hier
nicht die Hand Gottes im Spiel? Wenn
Paulus noch lebte, wiirde er sie ganz
bestimmt gebrauchen.»
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